Concorréncia n.° 009/2026 (SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES)

ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Analise Técnica do Plano de Comunicagao Publicitaria (Envelope n° 01 — via ndo
identificada) e da Proposta Técnica (Envelope n° 03 — via identificada)

CONCORRENCIA N.° 009/2026 (SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES)

1. Abertura, Datas, Horarios e Local

Nos dias 13, 14 e 17 de julho de 2026, reuniu-se a Subcomissao Técnica designada nos termos do
art. 10 da Lei n°® 12.232/2010 e do item 1 da Secgéo Il do Edital da Concorréncia n.° 009/2026
(SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES), na sala de reunido da Direcédo Regional do SENAC — AR/ES,
Bloco C, situada na Avenida Marechal Mascarenhas de Moraes, n° 2077, Bento Ferreira, Vitoria/ES,
com a finalidade de proceder & analise técnica: (i) das Vias Nao Identificadas do Plano de
Comunicagao Publicitaria, constantes do Envelope n°® 01; e, na sequéncia, (ii) da Proposta Técnica
identificada (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacéo), constante do Envelope n° 03, nos termos dos itens 6.4.1.6, 6.4.1.9 e 6.4.1.10 do
Edital.

Sessio Data / Horario Atividade realizada

Abertura dos trabalhos da Subcomissao Técnica,; recebimento do 1
1a 13/07/2026 as | Envelope n° 01 (Vias Nao Identificadas do Plano de Comunicagéo 1
15h00min Publicitaria); conferéncia da regularidade dos involucros; inicio da ‘

|

\

analise técnica individual das propostas do Envelope n° 01.

14/07/2026 as Concluido o julgamento do Envelope n® 01, a Subcomiss&o Técnica

27 entregou & CPL, os envelopes as planilhas individuais, tendo

1oha0mm | recebido somente apoés esse ato os documentos do Envelope n° 03,
‘ Conclus&o da analise técnica do Envelope n° 03 (Capacidade de
1 38 17/07/2026 as | Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes), consolidagao dos
|

09h30min pontos de ambos os envelopes em planilhas proprias; leitura e
aprovagdo da presente Ata; encerramento dos trabalhos. }

2. Membros Presentes

Estiveram presentes, em todas as sessdes acima identificadas, os seguintes membros da
Subcomissao Técnica, observada a composigdo minima de 3 (trés) integrantes de reputacao ilibada
e formacéo na area de publicidade e propaganda, sendo ao menos 1/3 (um tergo) sem vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o0 SENAC/SESC, nos termos dos itens 1.1 e 1.2 da
Secao Il do Edital:

Vinculo com a
instituicao

Fungao na Subcomissao

Nome completo

Interno OO Externo

1 | Julia Maria Brito da Cruz | Analista de ) | Membro Avaliador 1
: | Comunicagéo — Nucleo |

Digital do Senac

Interno O Externo

2 | Wevillyn Pratti de Souza Analista de ) Membro Avaliador 2
Comunicagdo — Nucleo

Digital do Senac

3 Margd Devos Martin O Interno Externo Membro Avaliador 3
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Concorréncia n.° 009/2026 (SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES)

3. Dos Trabalhos Realizados

3.1. Analise do Envelope n° 01 — Plano de Comunicacao Publicitaria (via nao identificada)

A Subcomissao Técnica procedeu a analise individual e independente das Vias N&o Identificadas
do Plano de Comunicagao Publicitaria (Envelope n° 01), apresentadas em involucro padronizado,
sem qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que pudesse identificar a autoria
das propostas, em estrita observancia ao disposto nos itens 2.1.3, 3.4 e 3.5.5 do Edital.

Confirmou-se, antes da abertura de cada invélucro, a auséncia de qualquer dano, deformacgéao ou
elemento externo que pudesse comprometer o sigilo da autoria das propostas, conforme item 3.4
do Edital.

Cada membro da Subcomissao atribuiu, individual e independentemente, pontos a cada subquesito
da Proposta Técnica, de acordo com a distribuicdo de pontuacéo estipulada no item 2.4.1 da Secao
Il do Edital (Diagnoéstico e Analise Situacional; Estratégia de Comunicacgéao; Plano de Midia e A¢des
Integradas; Viabilidade e Execucao), tendo cada pontuacdo sido fundamentada por justificativa
escrita, caso a caso, nos termos dos itens 6.4.1.8 € 6.4.1.11 do Edital.

3.2. Andlise do Envelope n° 03 — Proposta Técnica (via identificada)

Nos termos do item 6.4.1.9 do Edital, concluido o julgamento das vias nao identificadas do Envelope
n°® 01, os respectivos pacotes foram entregues a Comissdo Permanente de Licitagcdo, a qual, na
sequéncia, encaminhou a Subcomissdo Técnica os dois pacotes do Envelope n® 03, contendo a
Proposta Técnica das licitantes ja identificadas (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicagdo), em invélucro externamente identificado nos termos
do item 2.1.4 do Edital.

Cada membro da Subcomissao atribuiu, individual e independentemente, pontos a cada subquesito,
de acordo com a distribuigdo de pontuagao estipulada nos itens 2.4.2 (Capacidade de Atendimento),
2.4.3 (Repertério) e 2.4.4 (Relatos de Solugdes) da Secao Il do Edital, com justificativa escrita, caso
a caso, nos termos dos itens 6.4.1.8, 6.4.1.10 e 6.4.1.11 do Edital.

Os membros da Subcomissao observaram, na analise do Envelope n° 03, a vedacéo a consideracao
de qualquer elemento que pudesse antecipar a identificagdo da autoria das propostas do Envelope
n° 01, cuja via identificada (Envelope n°® 02) permanece lacrada e nao foi aberta até a presente data,
nos termos dos itens 3.5.5 e 5.2.4 do Edital.

4. Dos Pontos Atribuidos e da Consolidagao

Nos termos do item 2.5 da Secéo Ill do Edital, a pontuagao de cada subquesito corresponde aos
pontos atribuidos por cada membro, observada a distribuigdo de pontuagdo maxima estipulada no
Edital para cada quesito e subquesito; e a pontuagao final corresponde a média aritmética dos
pontos atribuidos pelos 3 (trés) membros da Comissao Julgadora. As pontuagées consolidadas de
cada envelope sao apresentadas separadamente nas tabelas a seguir, preservando a distingao
entre a fase ainda n&o identificada (Envelope n° 01) e a fase identificada (Envelope n° 03).

4.1. Envelope n° 01 — Plano de Comunicacgao Publicitaria (maximo de 40 pontos)

\
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Concorréncia n.° 009/2026 (SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES)

Para evitar ddvida na leitura da tabela abaixo, identifica-se cada proposta pelo conceito de
campanha por ela propria apresentado na via nao identificada, sem que isso implique identificagao
da autoria: "Licitante 1" corresponde a proposta de conceito "Chega Junto. Va Mais Longe";
"Licitante 2" corresponde a proposta de conceito "Transformando Oportunidades em Conquista".

Lickante 1 Licitante 2
: : ~ ik "Transformando
Subquesito Max. Chega ;_lunto. "Va VETS ottt G
g Conquista”
: a) Diagndstico e Anélise Situacional 10 10,00 . 5,67
| b) Estratégia de Comunicagao 15 15,00 | 6,00
¢) Plano de Midia e Ag¢des Integradas 10 10,00 3,00
d) Viabilidade e Execugéo 5 ‘ 5,00 1,50
PONTUAGAO TOTAL — PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA 40,00 16,17
(ENVELOPE N° 01) i

4.2. Envelope n° 03 — Proposta Técnica (maximo de 60 pontos)

Subquesito Agéncia Ampla Agéncia Chuva

Capacidade de Atendimento — a) Estrutura 10.00
Técnica e Operacional !
Cap_ace_dade de Atendimento — b) Equipe 10 ‘ 10,00 9.67
Profissional !

Capacidade de Atendimento — c) 5 | s ' 447
Procedimentos de Atendimento e Gestéo - ‘
Subtotal — Capacidade de Atendimento 25 23,83
Repertorio — a) Diversidade e Relevancia

dos Trabalhos Lo 10:00 451
lRepert9r|o — b) Resultados Obtidos e 10 10,00 5.00
novagao

Subtotal — Repertdrio 20,00 9,67
Relato§ _de Solugbes — a) Diagnéstico e 5 500 283
Estratégia

Relatos de Solugdes — b) Execugéo e 10 10,00 6,67
Resultados

Subtotal — Relatos de Solugdes 15,00 9,50
PONTUAGAO TOTAL — ENVELOPE N° 03 60 43
(max. 60 pontos)

A Subcomissao Técnica registra que a pontuacao final consolidada de cada licitante (soma dos
Envelopes n° 01 e n° 03, totalizando o maximo de 100 pontos previsto no item 2.5 da Seg&o Ill do
Edital) somente podera ser apurada apos a abertura do Envelope n° 02 e o respectivo cotejo entre
as vias identificada e nao identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria, nos termos do item
6.4.2.2 do Edital, oportunidade em que se estabelecera a correspondéncia entre "Licitante
1"/"Licitante 2" (Envelope n° 01) e "Agéncia Ampla"/"Agéncia Chuva" (Envelope n° 03).
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Concorréncia n.° 009/2026 (SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES)

As planilhas individuais de pontuagdo de cada avaliador, referentes a ambos os envelopes,
contendo os pontos atribuidos e as respectivas justificativas por subquesito, integram esta Ata como
Anexo | e Anexo Il, respectivamente, e ficam acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomisséo, nos termos do item 3.3 do Edital.

5. Declaracao

Os membros da Subcomissdo Técnica declaram, para os devidos fins, que a analise e a pontuagao
atribuidas as propostas, tanto do Envelope n° 01 quanto do Envelope n° 03, observaram
exclusivamente os critérios e quesitos estabelecidos no Edital da Concorréncia n.° 009/2026
(SENAC ES) N.° 004/2026 (SESC ES), notadamente os dispostos no item 2.4 da Secéo lll, ndo
tendo sido considerado qualquer elemento estranho ao Edital. Declaram, ainda, que, até o
encerramento dos trabalhos, nao foi considerada nem utilizada qualquer informacéo, direta ou
indireta, que pudesse identificar a autoria das propostas do Envelope n°® 01 antes da abertura do
Envelope n° 02, em conformidade com o item 3.5.5 do Edital.

6. Do Encaminhamento

Concluidos os trabalhos, a Subcomissdo Técnica determina o encaminhamento desta Ata,
acompanhada das planilhas de pontuagdo individuais de cada avaliador e das planilhas
consolidadas dos Envelopes n° 01 e n° 03 (Anexos | e Il), @ Comissao Permanente de Licitagéo
(CPL) do SENAC/ES, para as providéncias cabiveis, nos termos dos itens 6.4.1.8,6.4.1.9e6.4.1.10
do Edital.

Nada mais havendo a tratar, foi lavrada a presente Ata que, lida e achada conforme, vai assinada
pelos membros da Subcomissao Técnica.

Vitéria/ES, 17 de julho de 2026.

/ﬁa

Membro da éﬂbcomisséo Técnica
Nome: Julia Maria Brito da Cruz

] S ————
Membro d_zr comissao Tégnica

| Nome: Wevillyn Pratti def Souza
. ' (/]
|‘I Vo \ \/ ; ‘
Vo VA
V
Membro da Subcomisséo Técnica
Nome: Margé Devos Martin
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AVALIADOR 1

“Subquesito/Criterio de Avaliago

1, CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO [25 s}

3. RELATOS DE
SOLUGOES (15 pts)

ACAD FINAL

a) Estrutura Técnica e Operacional — infraestrutura fisica/tecnologica compativel;

softwares e ferramentas profissionais; controle de qualidade e prazos.

b} Equipe Profissional — qualificagdo técnica dos indicadas; clareza de papéis e
responsabilidades; experiéncia prévia em comunicagio institlucional/educacional

¢) Procedimentos de Atendimento e Gestao — metodologia de

atendimento/relacionamento; capacidade de resposta a demandas emergenciais e

simultaneas,

Subtotal — CAPACIDADE DE

a) D
relevanciafcomplexidade; adequacgde estética, conceitual e estratégica

sidade e Relevanaia dos Trabaihos — variedade de segmentos atendidos;

bj Resultados Obtidos e Inavagio — evidéncias de resultados efetivos; solugdes
criativasftecnolégicas; clareza e objetividade na apresentagio dos cases,

Subtotal — REPERTORIO (20 pts)

a) Diagnostico e Estrategia — clareza na identificagao do problema;
pertinéncia/originalidade da estratégia de solugio.

mensurdveis; consisténcia problema-agdo-resuitado.

Subtotal — RELATOS DE SOLUGOES

b} Execugio e Resultados — descri¢do do processo, prazos e recursos; resultados

Pontuaca Nota | |
|

o maxima (0-10)  (Pontos |Justificativa (obrigatdria) |Justificativa (obrigatéria)

10 10 1000 A agéncia apresentou infraestrutura fisica e tecnologica compativel com o objeto, 10 1000 A agéncia demonstrou possuir estrutura fisica, tecnolégica e
incluindo ferramentas profissionais e condigdes adequadas para controle de ferramentas profissionais compativeis com a execucgdo dos servigos
qualidade, organizacio das demandas e cumprimento dos prazos. previstos.

10 10 1000 A equipe indicada demonstrou elevada qualificagio tecnica, expenéncia 10 10.00 A equipe apresentada possul qualificagdo e experiéncia adequadas ao
consolidada e formagdo compativel com os servigos previstos, com definicio objeto, com profissionais de trajetona consolidada em suas areas de
adequada das areas de atuagio. atuagdo

A metodologia de atendimento contempla processos de
‘comunicagio, acompanhamento e gestio das demandas, porém fo
5 10 500 g procedimentos apresentados evidenciam metodologia estruturada de s 250 apresentada com menor detalhamento quanto aos fluxos
atendimento, acempanhamento e gestdo dos fluxos, com capacidade para operacionais € 3 capacidade de resposta a situacdes simultineas ou
responder a demandas simultdneas e emergenciais emergenciais.

25 25.00 22,50
O repertorio reuniu trabalhos relevantes, com qualidade técnica e criativa, Os materiais demonstraram qualidade de execugdo, mas houve

10 10 1000 diversidade de solugdes e coeréncia entre conceito, estratégia e execugao. Destaca 500 coencentragdo de pegas relacionadas aos mesmos trabalhos e de

- . 5.00 - -
se a solugdo desenvolvida para a cornda da Cesan, pela originzlidade e integragio solugdes semelhantes, limitando a demonstragdo da diversidade
com a mensagem institucional. estratégica e criativa da agénaa
Os cases apresentaram resultados positivos, com predominancia de
indicadores comeraiais, financeiros e de adesio. Houve menor

10 10 10.00 05 cases foram apresentados com clareza, contextualizacio e demenstragao dos 5 500 aprofundamento dos impactos especificos da comunicacio, da
resultados alcangados, As solug@ies evidenciam criatividade, inovagio e percepgao de marca e dos diferenciais criativos ou tecnoldgicos
capacidade de desenvolver propostas aderentes aos objetives de comunicagio empregados.

20 20.00 10.00

Os relatos apresentaram contextualizagio dos trabalhos, mas com
5 10 500 5 25 aprofundamento limitado na identificagio dos problemas e das
Os relatos apresentaram diagnostico claro e estratégias pertinentes aos oportunidades de comunicagio. No case da Politintas, o desafio
problemas identificados, demonstrando compreensdo do contexto e capacidade estratégico que originou a campanha ndo ficou suficientemente
de transformar os desafios em solugdes consistentes e muito criativas definido.
A agéncia demonstrou experiéncia na execug3o das agdes e
apresentou resultados quantitativos. Contudo, a relagio entre

10 fogo ., agénaia descreveu adequadamente os processos de execugao e demonstrou 5 5.00 problema, estratégia, execugio e resultado foi desenvolvida de forma
coeréncia entre o diagnostico, a estratégia e as agdes desenvolvidas, pouco consistente, com pouco detalhamento dos processos, recursos
apresentando resultados diretamente relacionados a comunicagio e indicadores de comunicagio

15 15.00

Agéncia Ampla
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B parchimarnte in 4
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Licitante 1 - Chega Junio. Va mais Long

Licitante 2 - Transformando O ortun

Ceg e

idades em Coriquista

Justificativa (obrigatoria)

Atende integraimente aos critérios de avaliacio e demonstrar compreensio
a) Diagnostico e Analise Situacional — clareza de piblicos-alvo; analise do ambiente consistente do contexto, dos objetivos e dos desafios de comunicagio do Senac
institucional/mercadologice

dentificagdo de desafios/oportunidades; perunénaa 10 10 10.00 Espirito Santo. O diagnostice identificou adequadamente os pablicos pricritarios, G .00 (A proposta identifica os publicos e os principais eixos definidos pelo
das informagies. H corporativo, interno e a sociedade capixaba, além de considerar o desafio
institucional de fortalecer a marca e ampliar a conexdo dos jovens com a educacdo

Senac-E5, porém desenvolve o diagnostico de forma superficial,
reproduzindo infarmagdes do briefing sem ampliar a analise do
)} profissional e 0 mercado de trabatho. __ambiente, dos desafios e das oportunidades de comunicagdo.

A estratégia apresentada mostrou-se alinhada 3o objetivo de consolidar o

posicionamento do Senac-ES e fortalecer a Jornada Senac, estruturada nos pilares
L b) Estratégia de Comunicagao — diretrizes estratégicas adequadas aos objetivos; £ Inser¢io — Emprega Senac, Inclusdo — Ser Senac e Inovagao — Inspira+ Senac. A estratégia contempla os elementos centrais solicitados, mas
5 coeréncia objetivo piblico-mensagem canal; criatividadeforiginalidade; adequagdo 15 10 1500  Houve coeréncia entre objetivos, publicos, mensagens e canais, com abordagem 7 1050 apresenta direcionamenta genérico e pouco aprofundado. Faltam
# a0 posi

onamento institucional. criativa e adequada 3s diretrizes de uma comunicagdo humana, nspiradora e malor segmentacio dos plblicos, justificativa das escalhas e um
acessivel, orientada pelos valores de pertencimento, diversidade, conceito criativo mais distintive e
empregabilidade, inovacic e impacto sodial. pretendido pelo Senac-ES

inhado ao posicionamento

de maneira suficiente a fungio de cada meio para os publicos

) Plana de Midia e Acdes Integradas — adequagiofjustificativa dos meios e " 1o -
! M ces Integ quagéody defiriidos, As acBes e bs indicadorés 36 présentadas de fotiia

O plano de midia justificou teenicamente os m.

s e formatos selecionados,

farmatos; integragdo on-ine/off-line; acées complementares; critérios de 10 10 10.00 2 3 3.00 S R Ly
= integrou canais on-line e off-line, contemplou agBes complementares e i simplificada, com limitagdes na integragie, na fundamentagao técnica
mensuragdo e indicadores. E (o 9 H ey _—
estabeleceu métricas e indicadores compativeis com os resultados esperados i < e na consisténcia das projegdes
A preposla apresenta cronograma e uma estrutura geral de execugio,
d) Viabilidade e Execu¢do — clareza das etapas, prazos e fluxos aperacionais; 5 10 500 2 1.00 porém sem detalhamento suficiente dos fluxos, recursos e critérios
compatibilidade entre recursos e capacidade operacional. A proposta apresentou etapas, prazos e fluxos operacionais clarcs, com recursos e . : operacionais. As lacunas do planejamento reduzem a seguranca
capacidade de execucio adequados ao desenvolimenta do plane anual. : quanto a aplicacio pratica e 3 efetividade das acdes propostas
Subtotal — PLANO DE COMUNICAGAO 40 20.50




AVALIADOR 2

10
. 10

ATENDIMENTO (26 pts)
5
Sublotal — CAPACIDADE DE )

Orveradade e Relewings dos Trabalhas — vanedade de
elevinea/tomplendade. sdequas 3o 0
aceitual e estratégica

3. REPERTORIO (30 pie)
10
Sublotal — REPERTORIO (20 pts} 20
s

4. RELATOS DE
BOLUCOES (18 pia)

10
Subtotal — RELATOS DE 1%

Pantungh (Nata
o maxima |(0-10] (Poros [Juntificativa (ohrigataria)

w

10

10.00

20,00

15.00

= tocnica » B exBcuGAD dok KONviGos
fisica 6 lecnologica adequada, bism coma utlizagso de softwares & forramentas pofissl

e
painenies &b atida des damaniades

Equips profmsional coim e o olgelo B0, COMpORA 08 i Com formagao super
reconhwolas & wolida experisncia 1o mercado, incluinds integrasies com mam ¢ 10 anos. de sluagso prolivsional

Agpsosentou procedimenton de com para

das, demandas @ fluros. de trabatho
Aprementou portbin com irabahos de slevada nica & criata, ougtes.
com adequacho esitica, conceiual e eutralégics. Os materiar eevencaaram e rocursos criatvos
ahnhamani, sntre concedo o recugio
Dastaca-se 0 spot desenvokido para a corrida da CESAN, que apreseniou wewduie o
e da raprosentaco de Wna Pessos corendo, explorando o lerma de forma inlegrada & mensagem A proposta =
‘wensibuidade criatva e capacidade de ransiormar UM CONCERO e UMS COMUNIGICED Ml SiTalive & momordvel
Fot anmenton cases com resultados bem estruturadis & alichados 08 bl de impactos 0 alcance das

wdas @ & eletividade das solugdes propostas.

i apresentagao dos rabaihos, com hoa contextualizacio dos desafion satrakégias adotadas o reaiftadas akangados. s solsghes
apressntadas demaonsiraram ciativdade, inovagd e capacidade de onsirugin de taralivas relevantes

oo claro e estinurade dos desafios proposios, cemonsirando capackdade de compraandar o onleto, identilicar opertunidades & constnic
16 08 objetivos de comunicagho.

videncion pertinéncia, cratividade e vis . com abordugam N tewolugho do problensa identificade. Destacou-
e ranstormar informiastes S biksfing M UME Proposa CoNsISIante, Com Canaxko oniie dagGsl Ko, Conces cristiv & difscionamenta
ominio tecnica @ das

" com 3 9 08 Procenson. aphcaco adequada 406 FECUTSOS & ainhamento entre
Panejamento_dessnvolamento & entrega das solugbes proposias

alharm, aprenertadon svdenciaram consisiéneia na relagio entie oblema dontdaads suiraliga adutada & mauRados akancadon com boa
0 dos impacios gerados pelas agdes de comunicaco Deslacou-sn & capackdade de Wadurs desafion sm wolugbes crathas o eshiegicas. com
agraseniagho oetiva dos resultados @ aderdncia 208 abyelivos propoLios.

500

10.50

Damonsiron possuir estruturm 16eiicn o cparscional adequada para b aclo, mcursos
a0

das alividades.

Equips tecnica aament qualificada. formada por s graduing
BUPOTIO! & 10 4o ST SUAS (especlivas Brens de Slusch0

refirbneia & Wajatona prolissional Conoliiada, Com auperisnEia

Metodologis de stendimoento consrlente, Gom
Hranspardoia 6o (elackonamento com a contratante

Processos para

© gestio das sobcdigoes, passieitando maior agilidade o

Notamos apresentagien de dhvarsos materias relacionados 8 um mesmo §abalho. com niveis de comglesidade & scluglon proviman onire 3. reduzindo
Poreibiiade de weelhegho de smpliuds sa¥utdgios o cristv de aquipe om déersales conkedos. Ovtas ke, eibers 08 Takeias peserinm quebdade de
axecuga, & menor

O remulladon apresentados a0t abanos dasenvovidos 10 com Maer BIECONINMEND Par ASPECIS COMAICAN, COMG (MoMo Inancero woluma de adesdes &
Indicadores do negbcs, sem aprsentar, de (on SO a0 HNpacto da aleance 5 maia ou oulros
indicadares sstiatégicos

Embors o2 et e domanthco cepecideds lheica » dndon psihos: sl oputuiad da ik o5cxaghs dos Mpecion ceadres s
pordoria tor

inpacios gerados pelo ot akm dos resultados Comenias

dos problomas o do . o casa da Politinas. por aromplo, @ aprossntagho
conentiv-se na contenuallzagho do period do Més do Consumidor sem evidenciar de forma clara qual ra o problema ou desalio estiatégico que motivou a
campaniia, dificuliando & comprennsio da telacho sre diagnosiico, estatégia adolada o solugdo proposts

Apresontou casst (om dosclico dos iabainos desanvoividos o resulados alcangados. canf ® oape
Entrotanto,  apresant pethins
relacionadon a0 impactn da comamcagho e & sletrmdade das eshategas uidcadas

ovecugso dan demandas
adeuten, verm aprofundar

Embora lenha aabre mom ns 0 protiema nvcial, ax
agdrs roaltadars @ 0% rwsssfadon 0Dios, akm de opariundades. de masor delaihaments do% PIOCESSOR .!!.:......3..?.2:..;5!..8!.5
Soigbut opeomentida




- Avaliador 2 — Ficha Individual nm,.”e.m:wn..wa Técnica

Licitante 1 - Chega Junto, Va mals Longe

Justificativa (obrigatoria)

aiinnadn 80 coniasto do Sensc-ES: & percepgsa dos jovens S0bre » sducarso
n 10 | 1000  profssionsl putkcon 0, tem coma 408 prograTas oleriados. APMISENtands uma abordagerm cosrantE s s0o
do farma. Ty s brinteg

i b 0 kst sprsseriadkn o eieied

O hcitante midia " canais No entanto, don canais por pilblies-

i S Foe .t R ahvo. nem justificou » adequagdo de cada mein perte.ce Essa auséncia abre margem para o !ala__:-l e qus on canais veriam
ambam demensiios niu;saﬁké‘e concato ciativo da camganha “Senac, Chega Junto. VA Mals Longe ", o el AU 3 i s I
15 10 1500 proposta. Além dis: s 0w & 7000, 3 450 @ propetle g
apiicada na ustratégln Por m, contamplou ndeadors is sugeridos, pe e O, o S s
a8 [enawypla oy A8 Tpanta osiclonmmenc i sdaledo pele marce,snisiarda no en ~TranSofaendc VdeS" De¥e T, Aoesie B ApvResI u Sanoalto WkcerTements ncvedor
auum \ lanitando s capacidade de agregar vaker Grialvo a denalio proposto.
Cama ponta pasitiva,a lcitants fundamentou parte g sua proposta em uma fonls de dados. am ambasar an sstiategins
: ribul para conferkt maior oradibd planjamant e evidencia uma b accs.
@ licitante preseniou um blana on mida consistente. (oS0 @ bem Rindamentado. demanstranda dom/nin ticrico na constrgéo da estralégia prososts A ek i s o o
Como ponto de destaque. ublizou veis fonies. de 8ados & pescuisas de meicado pa smbasar ; k A
pe v.u piyoch priptovegnirls - s g o ”_..,;:hu_k! ‘A osirnibgia apresentada néo svdencia coma cada meio conliibuiria para sngir publicos especificos, o que reduz o aprofundaments do planejamento
definigho de esialegas mais asserfvas o elicientes. =
g mr m - N
wwh,.ﬂm“m” o il soguancasio don gkl e sermm s btk ik 4. ks s o 0 7l e ks oot ol svosce e i hade & rvithe e
C g cardrma on tjoinon do comnicagBo. Tambde sapecic on ricisws kemnaios e conleddo s s wiade o o Heorme, conprso oed s
PUBLICITARIA (40 “ P - < puarssl gt prghsamye i 2oq TGS 02 i . camo s, e & concerra macr skcance, ..ar..!inﬂﬂ.““uwilnii!“!i! Dossa forma. & ot aprmarieds
; critdnios de mensuragio et o toan comunica 3o e platatormas
06 mamcen Layickeburingsivoes oalachmed SLORISGRN W Com sy Também foram identficagas incansistincias ra projecaa de msuliados pars determinadas canais. Coma sxemolo, para 6 YouTute forum astimadss
consistents & uma liNGLAGEM CaPAZ de Traduziv & CONCeD CrabW & longa 08 1oda & Comumcagia. A progasts Lambém contem clou & indicagdo de e g ot ai.H:.f_..n-:.as v iy ol 8 38 farra 06 Fiioairmt
usthcand olha de cada perfl em inho da extrateégia o 6os Biblicos que 5e pretendia alcangar 8 it i itlgroriiny o e . g
e forma geral, \rata-a# de um plana de midi Inado, coerenta tcrcn pars u sebogdo dos .
midia ofLline, abssrve-4e & mesm ausbncia de sagmentag8o por pUbITa, AISM diss0, 86 PIOPOSLAS e Spot ge radia & fime insiituckanal Spresentar abordagem
jnaita cas npkas mopomns, A itaigs dt dahsise g s A consurmidor 4 dncinbnn da beo g et orr e et i i ego s
P dgico Pt
i frtalsca a coniis e da propo campanha. v que martsagens direcianadas 8 poblicos mula disleias geralmente perder rolovingia » copa-dade o coniexho com as nbcensidades esper s de cada
i audifincia.
Embara 8 propo u!!_ uma ideia central consislente de axncugho fimdo, o plana de dnmonsira Tragiidadss am
s esinduragio siralégics. Em diversos saa!_i‘.:qf:-n e forma genénca, [H— plenamenie
sum nphcagho. jusl i‘-i reciade
A groposta aorenenia parmitnda ax etapas da campanha, 03 Cronogramas, o8 kvestimentos
- 10 soo S estratbgas por canal o e rospacton pibiom O pianejanerts demonsta i...i..s. 0 30 slamantos, estabolecendn uma reiaac logica entre 3 aoo A icunas denicadus s longo da estratégia oficultem 8 comn s agbes propost emncuiadas na pritica » e que ko atendaram 805
objefivos, publicos, canas, formatos u ndicadores . mesmo por quano S objetivos estsbeiecidon mo biefing Dessa forma, o plana de acata gerando quanto 8 sua vablidade e assariviads QUARGD 38 eSpeT
partoparam da sua slaboreclo, Gue esse documenks ajesante reposlas dartas. ndamentadas ¢ sluCoes oL MGG (Al OF SetaRts DAODORIOE.

Apasar de oa prazos ¢ 8 o estarem ber ° gico poderia ler sida maia aprofindads w detaihado.
rugundo amoudades o fortalecends & Cansisincia e da provasta

Subiotal — PLANG DE COMUNICAGAO 40 40.00 14.50




AVALIADOR 3

o/Criterio de Avatiacia

infraestruturs fisica/tecnaidgics
ATENDIMENTO {25 pl

o — metodotogia de
resposta a demandas

3, REFERTORIO (20
sultados efetives;
dade na apresentagio dos

Sublatal — REPERTORIO (20 pts)
da protlema;
4. RELATOS DE-

SOLUCOES (15 pts)

O, D SZOS € 1ECUFSOS,
resultado.

Subtotal — RELATOS DE

10

10

0

500

1000

Demonstrou fer estriutura lécnica e operacknal para a realizacao dos servigos solictadas, contando com estrutura
fisica e tecnolégrca apropriada. além do emprego de Softwares ¢ recursos profissionars adequados ds exgéncias do
projeto

Corpo tecnico devidamente qualificads para as exigéncias da contrato, lomado por especiaistas com graduagdo em
de ansino bagagem de mercado. Sobressaindo-6e A presenca de membiros com
vasta rajetdria profissional

Demonstrou processos de gestdo @ atendimento alinhador por uma
metociclogia bem definida para a condugac do relacianamento, controle das solicitagdes © eslrturagdo das robnes da
trabalho

Apresentou um historico de trabalhos com elevado padrio estétice & de conteudo, revelando excelente capacidade de
desenvolver estralégias de comunicagio coerentes e Os cases , dominia
t6cnico e um alinhamenta preciso entre conceltuagdo & produgdo

8 cases apresentados demonstraran resultados cansistentes e alinhados ds metas de comunicagho, comprovanda o
impacto & a eficibneia das solu adas,

Notou-se grande clareza na es! a0 dos. trabalhos, com contextualizaga precrsa de desatios, planos de agho &
entreghvers. A equipe evidenciou crialividade & capacidade de constiuir narrativas marcantes

Demonstrou entendimento aprolundade e estruturado dos desafios apresentagos, mapeando oporunidades e tragando
com s metas comunicaciona:

A solugho destacou-se por si pertinénci, cristividade & visao de futuro, apresentando um caminho ciferenciado para

a resolugso do problema

Exibiu cases com excelente ordenagac de processos. comprovando Muxo opefacional organizado, emprego cormeto dos
recursos e perfeita sinfonia entre a fase de planejamento, a execugo & 3 entrega final

©s projetas des forte coeréncia entre 0 a titica apiicada & o desempenho oblido,
com clara evidenciagho dos relomos. gerados pelas agdes comunicacionars. Destacou-se a aphddo em translomar
gargaios. oparacionais em SoluCHSS CTIativas & estratégicas, acompanhada de UM EXpOSICE0 SLCIN Co% rEsURATOS ¢
alinhamento aos objetivos. estabelecidas

24.00

400

500

9.00

350

Apresentou infraestrutura flsica, tecnoidgica @ Oe SiStemas apta para alender #5 demandas operacionais & WCACas dos
senigos contratados

Quadra de oescopa da
académica superior & exlensa experiéncia pratica

sdlida formagéo

Evidenciou uma melodologia clara para a gestio e o atandimento das demandas, garntindo organzac o nos fluxos de
trabalho & acompanhamento eficiente de todo o escopo contratada

Muitos dos materiais apresentados eram derivados de um mesma projelo, exbindo graus u-onav_-ui-n- o 2;3.6-
criativos bastante semelhantes. Essa repeliglo limitou a andlise da
time frente a desafios variados. Assim, a despeita do bom acabamento das pecas, a menor ﬁ_._nn-na dos cases atatou s
nota final
A d trag o de resullados est voltada a indi de negdcia @ retormo financeiio, em detiimento
de métricas estratégicas de comunicagdo, como alcance, engajaments e percepeic de marca
Apsesat de comprovaria compelincia lécrica e da sucessa comercial dos trabalhos, fallou maior destagus s solugbes

, 808 recursas plicados e & das propostas criatlvas, imitando a visuaizagha do impacta
alobal das acoes

Identficamos uma andlise superficial no mapeamento dos gargalos e das da o exemp!
case Polfintas, a exposigao limiou-se ao panorama do Més do Consurmider, omitinda o problema central ou o desalio
estraiégico que originou 2 agAo, o que comprometey a visualizacho do nexo causal entre o diagnostico, a diretna tatica e o

Os trabalhos expostos evidenciaram capacidade de entrega € bom repertorio prético, com fore dnfase em dados comerciar
& de conversdo Fallou, porém, trazer evidéncias mais consistentes sobie o iMpacto qualitativo das estratigias de
comunicacdo e do engajamento gerado

& despeito de ter comprovedo a execucas e as entregas, a inha do lempo que conects a necessidade inicial ds llicas e aos
1542005 finais MOSITOU-8& POUCO SMiCuiada, dentificando-Se 8 OpONUNIdace 08 eNIGUECE” & Defesa COM MAr
transparéncia sobre processos. ferramentas e solucdes criativas ulilizadas.




Avaliador 3 — Ficha Individual de bcg__anuo Técnica

m 25 oo Eciall, A Jushlicaie & cbngating

e 1= Chega Junto. Va mals Longe ¥
i 3 Pontuagio } v it ante JER A " e R L : A Wi
Subquesito rios de avallagho I T
Ruestie } p Maxima || Neti T pontas | Justificativa fobrigatoria) - o | Pantos |
& proposta demonstra que o ficitante possu bre on publicos de infs do Senac-ES e sobre o portidlio
de cursos da instituigio, atendendo, de modo geral, aos trés eixos previstos no briefing. Ainda assim, a lisha de
T —— R " pav—— posicionamento adotada recorre a uma abordager m icional, a0 destacar @ instiuiclo principalmente sob a olica de
e de bR b il rirrtads pao Sanac-£5, aspociimends o 00 v sl  frma come 8 v parcbem o sdagds A e e pefaial.Soesppore e ot et o dimapod € B ckisheiunioe s g
idertilicag i de 10 10 10,00 profissional. Evidencia dominio sobre o6 pUBIcos priocldrios da Instiuigio e seus portflios de cursos articulando 6 6,00 H._HH n___.. . P - o
s il : uma estratégia consistents € bem fundamentada. A abordagem proposta demonstra integracd entre os diferentes ool S
i nbars-chaein SRR T GRS oA ek & = = ceriral da narrativa. Embora esse aspech parte das sok clortadas, ele ndc
’ s representa o foco principal da estratégi Esse 110 SCADE POT GETBT UM SESCOMPASSQ parcial com
o8 otyetivos, definidos no briefing, a0 priorzar Um concelto que nko sinfetiza, de maneira integral, o posiconamenta que se
pretende fortalecer,
O lictante apresentou uma proposta de midia tiplos canais Contudo, néo houve
s 40 des e rolagho sos diferertes publicos-aivo, lampouco foram apresentadas
a Cada Me0 08 Porfie Ge SUdNCa Dretentiios. 483 JUBENCIa O
O licitante detalhou de maneirs Gbjetive € estruturada » estratégia de midia, evidenciands a utiizagdo adequada dos dreconamento especifica sugere uma Ulkzacko mas genérica dos canam. vem considerar a3 parbculandades de consumo
difarantes canars de comunicacdo confarme as especificidades de cada piblico-alva, bem coma apresentando & comportamentc de cada piblico. Diante dsso, observa-se um nivel teduzito de aprofundamento estratégico em um
b) Estratigia de Comumcagdo — diretrizes msiratéas adequadas 305 justificativas consistentes para as escolhas realizadas. G conceilo criativo da campanha foi desenvolvido de forma mpacio fundamentl do plancjamenta de comunicas o
objetiios; coerenaa abjetivo-publico-mers agem-< anal; 15 © 15.0¢  coesa, com apcagdc clara ac longo de 1oda & proposta. Destaca-se ainda uma metodologia devidamente 2 300 Naque se refere Wquistas”, embora dislogue com o universa
criatiedade, nalidade: adequacia 4o p imstitucianal contextuakizada e integrada a logica da estratéga de midia, P a definicio de indicadores de desempenho (KPis) insttucional do Senac-ES € se .u_E_:ﬁ do o vigerte na ideia de vidas por meto da
mostrou-se pertinente ¢ alinhada acs canais propostos. passibilitando o monitoramenta eficaz & a avaliagao dos educacao’}. sua corstrucdo apresenta fragikdades, O concelto pode gerar interpretacoes ambiguas. ac sugerir que a
resultados da campanha. instituicac sena responsdvel direta pela oferta de oportunidades, como a insercas no mercada de trabalha, o que ndo
necessariamente correspande & sua atuago, Dessa forma, akém de o se diferenciar de maneira significativa do discurso
j# comsohidada, o canceto também pode gerar desalinhadas aclareza & a precisia da

mermagerm insttucional.

1. PLANG DE &  pl de midia 1ol bern estruturado,

@ tecnicamer basad:

’ ; " g d chee A proposta apresenta limitagées, especialmente no que diz respeito & suséncia do uma definigdo clara de publicos por canal
COMUNICACAD Aot o sleh T b SRITRMGN (B 4y S ot M-, o dlvsninl o de comunicagio. N ha indicag con de camo cada meia seria Ulilzade de farma direcionada para atingit
PUBLICITARIA (4 s miliplas fantes de pesquisa @ dados de mercado pars fu ntar as decistes adotadas, demonst sy ik il e sl
- aboidagem orientada por evidéncias e slinhada ds tendén ontemporaneas de comportamenta ) P! b 3

No ambiente digital, algumas escolhas estratégicas poderiam fer sido melhor desenvolvidas, A priorizacdo de farmatos

el ambi o) s
Mo fum 9% ruters aa mblerks dighs', » proposta. ecend) estiticos e de carrossel, associada a Uma baixa frequéncia de pubhcacbes mensais, nao reflete de forma adequada o

clara de abordagens e mensagens especificas para cada

8 segmentacéo criteriosa dos publcos. com definicho
mpanha em consonancia com o8 abjetivas de

comunicagéo estabelecidos. Foram delalhados. comportamento atual dos usudiios nas redes sociars, qua tendem a consumir e interagi mais com conteddos em video
lano de Midia e Acbes Integradas — adequagdofjustiicativa dos meios & 15.&3.13.“.;3? feed. stories u.”.o.- ) Ruu_hm.‘.?oa hﬂhﬂ%ﬂnwﬂuﬂﬂﬂmﬂﬂs&”—ﬂ.ﬁso nos curto, como Reels. Nesse sentido. a proposta demonstia aderéncia fimitada as dinkmicas contemparaneas das plataformas
os; integracio on-line/cfl-line; agbes complementares: erérios de 10 10 1000  meios digitais i Ao &8 PACs A cAEon 00 ongieinenky., ot
mensuracdo e indicadores. No campa criativo, 08 Materiais SpIesentaccs. sm especial o filme e o spol de radio, revelaram UM consliugho Tenbeien ot 5»3!—.«2.’,;! !nﬂnoea. b s camals, No 6080 40 Yl _bnu.-
narratva consistente, com uso de storylelling o inguagem sknhados ao concelt da campanha, garantindo unidade & viﬂ!ﬁn.iii:ﬂﬂ.g st .o-.h”.:si.aarhuni iy vo.r.t:-ig!pwha.i
reconhecimento a0 longa das pecat. A estratégia também contermplou a utikzacao de influenciadores, com indicacko n..o.ﬂ_llvoau ragiics § coerliacie enire plane) osparadon, dicullando & velidacho des metss
justificade a partic de crilérios lécnicos, como aderéncia 8o plblico-aivo e pofencial de aicance. PP e i e ez s e
De maneira geral, trata-se de uma proposta bem amculade. com elevado nivel de detalhamento e coeféncia
esvabgien, A ity vpehaipeagdy porlooatpelirsre e . abrangente. Tanto o apof de rad quanto o filne Fstiucional buscam dialogar com mURipkos perfis simultancamente. o que
e L atnels. aqfas, tende a diluir a efetividade da magens pouco neste conteds. 1eduZem a capacidade de
wﬂﬁ“ﬂ.&%iﬁg contribuem para & sohdez do planejamento e evidenciam maturidade 18 conduUCA0 da e Mo et ol ks A 3
A proposta se destaca pelo alto grau de . a clara de todas s
fases oa campanha, inclunda distrit por canal e defimchc dos O plano de comunicacdo apresenta imitagdes no seu , com @ ca de agbes descrilas de
ibhcos, Observa-se uma Kgica bem consiruid na ..;.Etﬂ.a doa elemertos do plancjiamento, com alinhamento maneira ampla e pouca aprafundada. Em diversos trechos, fallem elementas que esclarecam de forma mais objetiva &
consistente entre objetivos. pubhcos-alve, canals, formatos e indicadares de desempenho. logica de aplicagdo, os critérios de escolha e os resultados esperados de cada iniciativa. As inconssténcias e auséncias de
di Visbilidade e Fxec reza das etapan, prar 5 o soo  Adlarezana das ea a0 do conleuda tornam o plano de ficil entendimanto, " 200  detalhaments a0 longo do material compi & compr da da estratégia, a anilise
operacionais, compar da entre recurson v capac mesmo para aqueles que ni de aua Essa caracteristica evidencia ndo apenas P e sua aderéncia aos objetivos definidos no briefing, Coma consequéncia, o plana nao apresenta, de forma plena, &
a solidez técnica da propasta. mas também um cuidado na das sus neguranca necessdria quanto & sua execugdo o capacidade de entrega dos resultados prapostos.
aplicagdo pratica, Embora seja passivel identificar a finha geral da campanha e s prazos previstos, o nivel de aprofundament estratégico se
D forma geral, trata-se de um planej bom  coeso & com profissionalismo, o que mosira aquém do esperato, mantenda pontos do indefinis o que poderiam ser methor trabalhados.
contribul para sua viabilidade operacional e para a adequads condugio das acdes previstas
Sublotal — PLANO DE COMUNICAGAO 0 40,00 16,00



